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Lutter contre l’hypersexualisation…

 Une action à la fois !

Dans le but de continuer notre mobilisation régionale, le mémo « Lutter contre l’hypersexualisation… Une action à la fois! », vous est envoyé par courriel et a comme objectif de susciter des actions locales et régionales dans plusieurs milieux dont les secteurs de l’éducation, de la santé, de la jeunesse, des municipalités, des commerces, des médias, des parents, du communautaire pour lutter contre l’hypersexualisation. 

Nous avons besoin de connaître les actions que vous avez entreprises mais aussi que vous nous informiez des résultats. N’hésitez donc pas à nous envoyer les suivis concernant vos pistes d’action ou d’autres pistes d’action initiées et ce en tout temps à l’adresse courriel suivante : calacsri@globetrotter.net.
Contenu de ce mémo :

   I.     Nouvelles actions initiées dans le Bas-Saint-Laurent et actions déjà réalisées…………..……...p.1, 2 et 3

  II.    Suivi des actions du premier mémo…………………………………………………………………………..p.3 et 4

 III.    Actions initiées dans d’autres régions……………………………………………………………………….p. 4

  IV.    Saviez-vous que…. ……………………………………………………………… ………………………………p. 4 et 5
V. Chronique Hypersexualisation………………………………………………………………………………….p. 5

  VI.   Lettre–type pour se plaindre à Bell……………………………………………………………………………p.6    
      

I. Nouvelles actions initiées dans le Bas-saint-Laurent 

et actions déjà réalisées

(connues du CALACS de Rimouski depuis l’appel aux groupes de janvier 2008)
CALACS de Rimouski

· Le travail d’élaboration de l’outil d’intervention prévu pour l’automne  2008 a débuté.

· Le travail de préparation à la production des actes du forum régional des 16 et 17 mai 2007 est finalisé.

· Toute l’information sur la campagne « Lutter contre l’hypersexualisation…Une action à la fois! », est maintenant diffusée sur le site de Sisyphe à  sitesisyphe@yahoo.fr 

· Une chronique portant sur la campagne régionale est parue dans le bulletin électronique « Les Réseautées »du mois de janvier  du Réseau Québécois d’Action pour la Santé des Femmes

· Le CALACS a adhéré à la Coalition nationale contre les publicités sexistes

· Envoi d’une lettre à Bell leur demandant d’arrêter de vendre des écrans de veille sexistes et hypersexualisés pour téléphones cellulaires

· Un article écrit par le CALACS de Rimouski intitulé : « Quand la culture pornographique envahie l’espace public
      …Y-a-t-il un impact sur les agressions sexuelles? » paraîtra dans le journal d’opinion « le Mouton Noir » de février-mars sous  

      la  rubrique spéciale Dossiers Femmes.

Déjà réalisé :

· Le premier Mémo a été acheminé à plus de 150 individus et groupes en novembre 2007.

· Le CALACS poursuit son implication active au comité local d’action contre l’hypersexualisation (CLACH).

· La formation « Outiller les jeunes face à l’hypersexualisation » a été donnée à Rimouski le 23 novembre 2007 et ce malgré la tempête de l’année. Quelques 13 braves s’y sont rendues.

· Le CALACS a co-organisé et co-animé la discussion lors de la projection du documentaire Sexy Inc à l’école Paul-Hubert le 21 novembre 2007

Comité Local d’Action Contre l’Hypersexualisation (CLACH) de Rimouski
· Réglementation municipale : le travail se poursuit avec la ville de Rimouski pour la mise à jour de la réglementation  municipale portant sur l’étalage et l’affichage d’imprimés et objets à caractère érotiques.

· Travail pour que la ville de Rimouski se dote d’une politique ayant pour objectif que les organisateurs-trices de tout événement grand public requérant un permis de la Ville s’engagent à ce qu’aucune publicité ou activité à caractère sexiste ou hypersexualisé reliés à l’événement n’aient lieu sur le territoire de la municipalité.

· Possible collaboration avec des citoyenNEs de la Mitis pour amorcer une pétition demandant à la ville et au bar concerné le retrait de la grande publicité du bar de danseuses de Luceville visibles de la 132 – en chantier
· Adhésion à la Coalition nationale contre les publicités sexistes
· Envoi d’une lettre à Bell leur demandant d’arrêter de vendre des écrans de veille sexistes et hypersexualisés pour téléphones cellulaires
Enseignante de l’école Langevin à Rimouski

· Activité de confection d’une « contre publicité » / publicité hypersexualisée à l’aide des publicités présentées dans le microcosme de société du forum régional. Activité qui sera réalisée avec des jeunes de secondaire II et IV.

Les grands amis de la Vallée

· Sensibilisation de leur clientèle à l’aide des moyens suivants :

-Activité de sensibilisation avec les jeunes et les bénévoles afin de développer leur esprit critique;

-Formation aux bénévoles : miser sur l’importance en tant qu’adulte d’être soi-même des modèles :arrêter de banaliser l’importance mise sur l’apparence et la sexualité;

-Sections spéciales dans leur journal « En toute amitié » qui rejoint autant les jeunes que les bénévoles et les adultes;

-Mise sur pied d’un nouveau projet destiné aux adolescentEs de leur région pour développer l’esprit critique 

  et l’estime de soi( projet en élaboration); 

Table de Concertation des Groupes de Femmes du Bas-Saint-Laurent( TCGFBSL)
· Communiqué de presse pour informer la population de la campagne régionale « Lutter contre l’hypersexualisation…Une action à la fois ! » et faire connaître les actions initiées par les différents groupes de femmes -30 janvier 2008

 Comité aviseur sur les conditions de vie des femmes de la TCGFBSL
· Envoi d’un  communiqué de presse intitulé  « Sexy ou sexiste, où est la différence? »  aux médias écrits du Bas-saint-Laurent.
Individu

· Suzelle Lambert  a écrit un article sur la sexualisation de l’espace public pour le prochain numéro du journal Le Mouton Noir.

Centre femmes Catherine Leblond de Trois-Pistoles 

· Organisation d’un café-rencontre autour du documentaire « Sexy Inc. Nos enfants sous influence » le 19 février 2008
Pas de suivi  sur :

· Rencontre du comité Femmes et ville de Trois-Pistoles où ont été remis les pistes d’action ressortis lors du forum régional. Le sujet est à l’ordre du jour lors de la prochaine rencontre afin de décider des actions à entreprendre.

· Informations sur les suites du forum transmises aux intervenantes de l’école secondaire Arc-en-Ciel.

Centre femmes du Grand-Portage, à Rivière-du-Loup

· Café-rencontre « Sexualité et image corporelle » le 6 février 2008

Centre femmes de la Mitis

· Ciné-causerie « Sexy Inc. Nos enfants sous influence » le 26 février 2008

· Déjeuner-causerie « Être ou paraître :telle est la question » le 9 avril2008
Centre femmes du Ô Pays, à Lac-des-Aigles

· Présentation du documentaire « Sexy Inc, Nos enfants sous influence » au printemps 2008, date à confirmer
Déjà réalisé : 

· Rédaction d’un bulletin de sensibilisation sur la publicité sexiste et l’hypersexualisation acheminé à toutes les familles 
du territoire du Ô Pays, incluant un article dénonçant une publicité sexiste en page couverture de la revue « La Semaine ».
Centre des femmes du Témiscouata

· Présentation du documentaire « Sexy Inc. Nos enfants sous influence » au printemps 2008, date à confirmer
Maison d’hébergement pour femmes victimes de violence conjugale et leurs enfants « La Débrouille »

· Préparation d’une activité de discussion sur l’hypersexualisation auprès d’un groupe de jeunes âgées entre 10 et 15 ans prévue le 18 février 2008.
Conseil du statut de la femme

· Parution en décembre 2007 de l’édition spéciale « la Gazette des jeunes », publication adressée aux filles et aux garçons de 13 à 17 ans.

· Le Guide pédagogique en ligne:trois activités pour faciliter l’exploitation des contenus de la Gazette des jeunes :Une pub pour l’égalité-Témoins d’un mouvement- Stéréotype, quand tu nous tiens.. ont été distribués dans toutes les écoles secondaires du Québec ainsi qu’aux personnes les plus susceptibles de les utiliser afin de favoriser des échanges sur le sujet.
· Le CSF fera paraître son avis sur La sexualisation de l’espace public en avril ou mai 2008

Maison d’hébergement pour femmes victimes de violence conjugale et leurs enfants « L’Autre toit du KRTB » 

· Un document power point a été bâti afin de sensibiliser l’équipe de travail sur l’hypersexualisation.

· Des discussions d’équipe ont permis à l’organisme de choisir de se joindre à la campagne régionale « Lutter contre l’hypersexualisation…une action à la fois ! »et de se joindre aux actions qui seront initiées dans leur région.

· Des plaintes seront faites quand elles le jugeront approprié.

Table de concertation en violence conjugale et familiale de la MRC de Rivière-du-Loup

· Une lettre de sensibilisation au phénomène de l’hypersexualisation a été acheminée à l’ensemble des conseils d’établissement des Commissions scolaires du Kamouraska, Rivière-du-Loup, du Témiscouata et des Basques proposant un document pour les parents produit par le YWCA de Montréal. www.ydesfemmesmtl.org 
· Une lettre de sensibilisation au phénomène de l’hypersexualisation a été acheminée aux bibliothèques du Grand-Portage afin que les publications mises à la disposition des communautés fassent  l’objet d’un certain triage.

· À venir : sensibilisation du grand public au phénomène de l’hypersexualisation dont le moyen est à identifier au printemps 2008.

· À venir : support auprès d’infirmières scolaires de niveau primaire et secondaire du CSSS de Rivière-du-Loup pour développer des activités d’information et de sensibilisation s’adressant aux élèves de la MRC de Rivière-du-Loup. Faire le lien avec le Programme « Bien dans sa tête, bien dans sa peau » dans le cadre de l’approche École en Santé.

Maison des jeunes de Sayabec

· Une conférence sur l’hypersexualisation, donnée par Aneb (Association québécoise d’aide aux personnes souffrant d’anorexie nerveuse et de boulimie), a été offerte aux jeunes de trois (3) maisons de jeunes.

· Une formation sur « l’obsession de la minceur » offerte par Aneb a été donnée aux intervenantEs des maisons de jeunes du Bas-saint-Laurent  

Maison des jeunes du Bic

· Atelier discussion portant sur l’hypersexualisation le 23 janvier
Baccalauréat en psychosociologie de l’UQAR

· Entrevue radiophonique à Radio-Canada sur l’hypersexualisation avec une étudiante au baccalauréat dans le cadre de la semaine de l’étudiante et de l’étudiant le 7 février 2008

· Écoute du documentaire « Sexy Inc, Nos enfants sous influence » dans le cadre d’un cours d’éthique du baccalauréat en psychosociologie suivie d’une discussion.

Maison des femmes de Rimouski

· Activité de réflexion-discussion sur « L’image du corps et l’obsession de la minceur » le 29 février 2008

· Participation active d’une travailleuse au sein du CLACH

Centre femmes « La passerelle »  de Kamouraska

· Chroniques toasts et café  à 9 hrs « Protégeons l’amour » le 28 février 2008

· Chroniques toasts et café  à 9 hrs«  Les maillots » le 24 avril 2008

· Atelier  « L’Impact de l’image du corps sur notre sexualité » le 13 mai 2008 de 13h30 à 19h30

Diocèse de Sainte-Anne-de-la-Pocatière

· Rencontre-échange sur l’hypersexualisation auprès d’une quinzaine de jeunes adultes âgés entre 16 et 35 ans de différents diocèses le 3 février 2008.Visionnement du documentaire « Sexy inc. nos enfants sous influence ». Identification par le groupe de pistes d’action afin de contrer le phénomène de l’hypersexualisation

· Les jeunes sont repartis avec mission d’ouvrir l’oeil sur les manifestations du phénomène de l’hypersexualisation afin d’y revenir en groupe lors d’une prochaine rencontre.

· Soirée d’animation ayant comme thème : « le couple, la sexualité et la séduction » Échange à partir de la question : « Qu’est-il advenu du désir et du romantisme? »  prévue le 9 mars 2008

II. Suivi des actions initiées du  premier mémo

(connues du CALACS de Rimouski)

Polyvalente Paul-Hubert  


Déjà réalisé :
·  La projection grand public du documentaire « Sexy Inc. Nos enfants sous influence » a eu lieu  le mercredi

        21 novembre  et a été suivi d’une discussion. Une cinquantaine de personnes y a assisté.

· Comité «École en santé » composé d’enseignantEs, d’intervenantES, d’ÉtudiantES, et de membres de la communauté

             qui s’est donné comme objectif de conscientiser les élèves sur la qualité d’une bonne santé physique et mentale.   

             L’hypersexualisation fera partie de leurs préoccupations. Pas de suivi
· Un groupe d’enseignantEs travaille à ce que la rédaction de fin d’année du niveau secondaire 4 porte sur le sujet de  
              l’hypersexualisation. Pas de suivi
Grands Amis de Rimouski

· Sensibilisation des bénévoles, des parents et des jeunes par le biais du document de Pierrette Bouchard « Consentantes? Hypersexualisation et violences sexuelles » ainsi qu’avec la série d’émissions sur le contenu du forum, réalisée et diffusée par Cogéco Câble. Pas de suivi
Antidote Monde

· Les formations Antidote Monde offriront un atelier sur l’hypersexualisation à l’intérieur du programme « La Barouettée, goût de vivre et ancrage social » qui s’adresse aux jeunes de 16 à 35 ans. Pas de suivi
Direction de la santé publique 

· Rencontre de 4 commissions scolaires afin d’initier un projet d’une durée de 2 à 3 ans visant à favoriser l’ajout d’une ressource humaine à temps plein qui aurait comme tâche d’intégrer des activités d’éducation à la sexualité auprès des jeunes de secondaire 1 et 2. Étude de faisabilité du projet. Pas de suivi
Ministère de l’éducation, loisirs et sports, secteur BSL, Gaspésie les îles
· Organisation d’une formation à l’intention des intervenantES de l’éducation et de la santé sur la Mise en œuvre de démarches d’éducation à la sexualité en milieu scolaire.

· Diffusion du document Guide de soutien à la mise en œuvre d’une démarche d’éducation à la sexualité en milieu scolaire, au secteur des jeunes . Pas de suivi
Table COSMOSS Mitis

· Suivi : La formation « Outiller les jeunes face à l’Hypersexualisation » donnée par madame Lilia Goldfarb a eu lieu à Mont-Joli le 22 novembre dernier. La formation a été offerte aux intervenantEs de la table COSMOSS

Maison des jeunes d’Amqui
· Café-rencontre et discussion sur le phénomène de l’hypersexualisation en novembre. Pas de suivi
Sœurs du Saint-Rosaire

· Formation au Centre d’éducation chrétienne sur l’hypersexualisation et la sexualisation précoce, participation de 15 personnes. Envoi d’un message à l’émission « l’école des fan » l’invitant à ne plus demander aux enfants s’ils ont « un chum » ou « une blonde », question qui ne serait pas de leur âge. Pas de suivi
Association des retraitéEs de l’enseignement de Matane (AREQ)

· Conférence sur le sujet de l’hypersexualisation aux membres de l’AREQ dans le cadre d’un déjeuner-causerie. Pas de suivi
Conférence régionale des ÉluEs
· Dans le cadre de la politique gouvernementale « Pour que l’égalité de droit devienne une égalité de fait » un comité de la CRÉ étudie la possibilité que la CRÉ s’implique dans le dossier de l’hypersexualisation. Pas de suivi
III. Actions initiées dans d’autres régions
(connues du CALACS de Rimouski)

CALACS-Laurentides
· La Formation « Outiller les jeunes face à l’hypersexualisation » a été dispensée à un groupe à Saint-Jérôme.

· Une Journée de réflexion régionale sur l’hypersexualisation est à venir. Suivi : la journée de réflexion se tiendra le 16 avril 2008, celle-ci sera à l’image de la 1(journée du forum régional tenue à Rimouski.

CALACS La Bôme-Gaspésie

· Sensibilisations sur le thème de l’hypersexualisation auprès des enseignantEs et intervenantEs, jeunes et parents.

· La formation « Outiller les jeunes face à l’hypersexualisation » sera offerte.

Pas de suivi

Réseau québécois d’action pour la santé des femmes  

Suivi

· Le magazine « Audacieuse » continue d’être distribué très largement à l’échelle du Québec.

· Envoi du bulletin informatique les Réseautées qui informe sur tout ce qui peut toucher les actions initiées par le Réseau et les autres groupes sur l’image corporelle et l’hypersexualisation.
· Les Actes du colloque provincial  sont maintenant disponibles. On peut les commander par courriel à l’adresse suivante : rqasf@rqasf.qc.ca
Y des femmes de Montréal

· Tournée de la  formation « Outiller les jeunes face à l’hypersexualisation » à l’échelle du Québec. 
· Diffusion à l’échelle du Québec du documentaire de Sophie Bissonnette « Sexy Inc. Nos enfants sous influence » 
Suivi La tournée de la formation « Outiller les jeunes face à l’hypersexualisation » se poursuit 

au Québec.
IV. Saviez-vous que….

· Bell vend des écrans de veille sexistes et hypersexualisés pour téléphone cellulaire par le biais de son site Web. Vous pouvez participer à la campagne nationale demandant de cesser ces ventes en signant la lettre-type ci-dessous (page 6) et en l’envoyant à monsieur Pierre Leclerc, directeur général Bell Canada à relations.clients@bell.ca
· Les groupes et individus de Rimouski et des environs sont invités à se joindre au comité local d’action contre l’hypersexualisation(CLACH) afin de dénoncer et agir de différentes façons face à l’hypersexualisation. Nous avons besoin de  nouveaux membres. La prochaine rencontre se tiendra le mardi 26 février à 17H00 au CALACS de Rimouski au 115 rue Ste-Thérèse. Bienvenue à vous !

· La formation « Décodage d’images » donnée par « La Meute Québécoise» sera offerte au printemps 2008 dans notre région. Cette formation s’adresse aux groupes de femmes. Date et lieu à confirmer.

· Un petit baume au cœur :plusieurs commentaires d’encouragement et félicitations nous parviennent depuis la parution sur le site de Sisyphe, des documents de la campagne régionale.

· Le CALACS a reçu une motion de félicitations pour le travail réalisé pour contrer l’hypersexualisation et un appui de la part du Comité régional des femmes de l’AFPC (Alliance de la fonction publique du Canada) Québec du Saguenay, Lac-St-Jean, Chibougamau, Chapais. Elles nous informe que pour 2008, elles attaqueront certains dossiers qui se lieront de concert avec les nôtres ,consulteront nos documents et utiliseront nos outils au besoin. Elle offre de plus leur support pour des besoins précis

· Il est toujours possible de se procurer la recherche de madame Pierrette Bouchard « Consentantes? Hypersexualisation et violences sexuelles » au coût de 25$ (frais d’envoi inclus) en communiquant avec nous par courriel à l’adresse suivante : calacsri@globetrotter.net
· Les actes du forum  vous seront acheminés au plus tard en mars. Les actes en format CD et DVD,  seront des outils dont vous pourrez vous servir pour susciter des discussions, échanges et activités de sensibilisation. Quelques copies supplémentaires seront disponibles pour achat. 
· La Coalition nationale contre les publicités sexistes a fait une avancée ces derniers temps. Un blitz d’adhésions se fait actuellement. Le lancement public et officiel de la coalition devrait se  tenir au printemps 2008. Si vous désirez en savoir plus sur les mandats de la coalition et/ ou désirez devenir membre,  nous vous invitons à contacter madame Chantal Locat à l’adresse suivante : locat.chantal@csq.qc.net
· Vous pouvez porter plainte contre toute publicité ou promotion utilisant le corps des femmes pour vendre de l’alcool: www.educalcool.qc.ca/ethique, la procédure est très simple.

· Vous désirez ne plus recevoir le mémo faites-le-nous savoir par courriel à l’adresse suivante : calacsri@globetrotter.net à l’attention de Joane ou Lucie

· Vous pensez que ce mémo serait utile pour un groupe et/ou organisme en particulier, vous n’avez qu’à nous en informer ou demander au groupe de nous en informer.

V.Chronique :

Reconnaître l’hypersexualisation et passer à l’action
Vous ouvrez votre téléviseur et êtes inondés de publicités. Des femmes aux poitrines généreuses et à la moue aguichante vous offrent bière et pizza. Une publicité de lunetterie sur le Web vous présente une femme qui, croyant faire une fellation à un homme dans une auto, s’active sur le bras de vitesse ce qui révèle ainsi ses problèmes de vision. La poupée que votre nièce de 4 ans a reçue la semaine dernière porte un string permanent. Votre produit coiffant vous promet de refléter «la minette sexy que vous êtes vraiment». Vous entendez un reportage à la radio faisant l’éloge des cours de danse poteau. Une revue féminine vous suggère des trucs coquins pour exciter votre homme ou encore une soirée de démonstration d’objets dits érotiques. Votre compagnie de téléphone vous offre des fonds d’écran pornographiques pour votre cellulaire.1 

À cela s’ajoute les télé réalités, vidéo-clips, sites Web pornographiques, publicités, produits de toutes sortes, films, émissions de télévision courante, paroles de chanson, etc. 

Nous sommes bombardéEs partout, à chaque jour, d’images sexualisées. La majorité des stratégies marketing utilise le corps des femmes sans rapport aux produits offerts. Ces images font tellement partie de notre quotidien que nous ne les voyons presque plus, les oublions, les assimilons. La pression pour ressembler aux modèles véhiculés est omniprésente pour plusieurs jeunes filles et femmes. La recherche de la perpétuelle jeunesse s’immisce. Les messages font leur chemin… et les impacts s’installent sournoisement. La majorité des gens ne voit plus ce bombardement, tellement les références sexuelles font partie du quotidien.

Afin de parfaire notre opinion, il importe de s’arrêter, de regarder les produits, de décoder les messages qui nous entourent. Il est temps de  s’interroger sur la pertinence d’utiliser à outrance et à tout propos le corps des femmes et parfois des hommes et de banaliser leur utilisation à nombre de produits sans aucun lien. Les publicités utilisées reflètent-elles le vrai visage des femmes? Quels impacts celles-ci auront-elles sur les filles et les garçons ? Quels sont les sous-messages véhiculés dans ces publicités? Quelles autres stratégies marketing aurait-on pu utiliser pour vendre ces produits?

Prenons le temps de développer notre esprit critique. Portons un regard différent sur les produits de consommation, lors d’achats, de l’écoute d’émissions télés, de sorties au cinéma. Portons attention aux revues dans les endroits publics, dans les salles d’attente et ailleurs. Apprenons à développer notre vigilance face à notre propre consommation. Nos discours s’en trouveront renforcés et nos actions fondées. Prenons quelques minutes de notre temps pour poser une action, appeler ou écrire à un commerçant, informer un groupe, unE amiE de nos constatations.

Poser une action individuelle ou collective peut faire toute la différence.

J.G. pour le CALACS

Nous comptons sur votre solidarité et votre soutien afin de partager avec nous vos actions, gains, idées, outils etc. Il n’en tient qu’à nous toutes et tous que cette campagne contribue à enrayer l’hypersexualisation et la sexualisation précoce et stimule notre désir régional de poursuivre nos implications. Chaque action peut faire une différence. Ensemble, nous pouvons susciter des changements.
L’équipe du

Centre d’Aide et Lutte Contre les Agressions à Caractère Sexuel 

(CALACS) de Rimouski
1 Extrait du texte écrit par Linda Bérubé, à paraître dans le journal d’opinion « Le mouton noir » de février-mars 2008 .  
(en tête de votre organisme)

(ville), (date)

Monsieur Normand Gignac                                                            

Adjoint à la haute direction Bell Canada

C.P. 8725, Succ. A

Montréal, Qc.

H3C 3P3

Monsieur Gignac,

Par la présente, nous désirons vous signifier que nous sommes profondément choquées de constater que votre entreprise vend du matériel faisant la promotion de la femme-objet. À l’instar de plusieurs autres personnes, nous nous insurgeons contre la vente d’écrans de veille à connotation pornographique dont plusieurs présentent des femmes en bikini, dans des positions sexuelles suggestives. 

La promotion effrénée d’images sexualisées dans les médias et sur Internet contribue au renforcement de stéréotypes sexuels. Le (nom de votre organisme) croit que les conséquences de cette surexposition de la pornographie sont multiples. En effet, les publicités sexistes ou pornographiques renforcent l’idée que des hommes peuvent continuer de vendre et d’acheter le corps des femmes. Ces images dégradantes perpétuent les attitudes de domination dans les relations entre les hommes et les femmes. 

Les femmes deviennent alors plus vulnérables aux agressions sexuelles et les hommes, confortés dans leur rôle dominant. Ainsi, des études ont même démontré que dans 40% des crimes sexuels, le criminel avait consommé du matériel pornographique juste avant de passer à l’acte! L’égalité entre les femmes et les hommes est une valeur fondamentale de notre société, et c’est la responsabilité de toutes et tous, incluant les entreprises et commerces.

Nous faisons appel à votre responsabilité sociale comme entreprise et nous vous demandons instamment d’interrompre la vente de ce produit. 

Merci de votre coopération,

(nom)

(organisme)
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